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背景及问题分析
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作为中国琉璃之乡，博山区的琉璃产业具有历史久远、底蕴深厚、从业人员众多、产品种类丰富等诸多优势。随着淄博的火爆出圈，越来越多的人看到了博山琉璃的魅力与风采，但是在经过市场的洗礼后，博山琉璃产业也暴露出了一些短板和不足。2024年5月，市政协文化文史委组织博山区政协“琉光璃彩界别同心汇”与市政协“瓷悦同心委员工作室”围绕“推动陶琉产业转型升级，打造文旅发展亮丽名片”联合开展调研，把脉问诊，凝聚共识、共商对策。根据调研情况形成以下建议。
一、目前陶琉产业存在的问题 
一是产业规模较小。陶瓷琉璃的大师作品价格高、数量少，陶琉艺术品为手工制作，从业人员少、生产周期较长，很难实现规模发展。重点企业体量不大，点状分布，相对独立，联动联合不够，缺乏骨干引领企业，且没有相关的扶持政策，发改、工信等部门的政策很难落实到陶琉企业中，难以形成集约集聚发展优势。
二是人才接续断层。企业生产一线工人平均年龄在45岁左右，50岁以上从事陶琉艺术创作的艺术人才占比达60%，且学历普遍不高，90后工人占比不到5%,整体技术工人队伍规模呈缩减态势。受工作环境的客观因素影响，年轻人很少愿意从事陶琉制作，人才知识结构、人才分布不合理。
三是市场扩大受限。陶琉产品替代品较多，且与替代品相比价值偏高，产品同质化生产较为严重，缺乏自主品牌。2023年以来，受中美贸易摩擦的影响，生产企业尤其是琉璃企业外贸订单量不乐观。品牌宣传力度不够，市场开拓能力不强，营销理念、销售方式缺乏创新，多数企业工作室仍采用传统的营销模式。
四是产业创新不足。多数陶琉企业没有自己的研发设计团队，现有技术工人创新意识和创新水平不足，学院或科研机构设计的产品受技术、材料、工艺等因素影响，很难在企业实现成果转化；文创产品市场认可度不高，缺乏中端产品研发，很难转化为接地气的流量产品、旅游商品；外贸订单以来样加工为主，多数企业尤其是出口企业生产为以销定产，受市场等因素影响，对创新的需求不大。在营销模式上，自传统电商迭代直播电商，博山琉璃一直在互联网不温不火，也没有出现过琉璃电商头部企业，营销模式传统而单一。
五是陶琉与文旅融合度不高。陶琉生产企业、陶琉博物馆、陶琉工业遗存等资源与文旅融合度不高，陶琉文化、产品、技艺及陶琉大师等没有转化成旅游资源，对文旅融合发展的带动作用不强。淄博烧烤、大观园市场的爆火，行业并未抓住市场的脉搏及时调整跟进，反而充斥的外地低廉产品给博山陶琉商品贴上了低价的标签。



建议
二、几点建议
在综合考量博山区陶琉行业现状的基础上，特提出融合发展对策建议如下。
（一）加快陶琉产业基地建设
1、做好产业发展规划。支持博山区规划建设陶瓷琉璃产业园和琉璃小镇、日用玻璃小镇，打造“一园两镇”的产业布局规划，实现产业、文旅、艺术的互促共荣，为陶琉文化传承和文创产业发展搭建优质平台。
2、加强重点项目建设。将“一园两镇”项目列入省重大项目或省绿色低碳高质量发展项目。支持颜神古镇创建国家级非遗街区和国家级文化产业示范园区。加强陶琉文化遗产、历史文化街区、古镇古村保护。对重点项目，在专项资金、专项债券、金融、财税、文物保护、能耗、污染物排放等方面优先支持和保障。
3、加强智慧平台建设。建议省市建设陶琉产业智慧大脑，将陶琉产业交易数据归集到平台上。平台提供源头物料供给信息，发布订单、实现招标，提供专业货物配送服务，实现陶琉产业交易数据动态可检测。
（二）支持陶琉企业发展
1、加强陶琉文化传承创新。强化陶琉文化艺术属性，将陶琉文创产业纳入省文化产业重点财政支持范畴。鼓励企业与艺术类高等院校、研发机构及国内外知名艺术家合作，提升陶琉产品的文创竞争力。
2、建立产业创新中心和供应链平台。支持博山建设琉璃产业创新中心。提升陶琉产业配套水平，加快新媒体电商平台和供应链平台建设。推进陶琉原材料产业基础再造，实施陶琉原材料关键产品“揭榜挂帅”工程，支持产业链上下游企业组建协同创新共同体，积极落实研发奖补政策。
3、多渠道给予资金支持。设立陶琉文创产业发展专项基金。鼓励各类金融机构创新融资方式，积极参与陶琉企业的项目融资。在贷款贴息额度等方面给予重点支持，探索陶琉商标权、专利权等权利质押等贷款方式。引入政府性融资担保公司，设置陶琉产业专项融资担保政策，破解陶琉产业担保难问题。
4、加快设备技术改造。积极探索陶琉文创传统手工技法与现代化、数字化生产的结合点；降低陶瓷、琉璃、玻璃文创产业申请技改设备补助等资金的门槛，提升奖补标准。针对陶瓷、琉璃、玻璃新建、技改项目，降低省市重大项目门槛，优先纳入项目序列，允许项目手续容缺建设。
5、实施税收优惠政策。参照执行陶瓷文化传承创新试验区税收优惠政策。即财政部、税务总局财税（2020）4号文件《关于对景德镇传统手工技法制瓷产品有关增值税政策的通知》，对日用陶瓷、琉璃、玻璃制品、工艺美术陶瓷按照简易计税方法，按3%的征收税率计算应纳税额，支持陶琉产业发展。
6、支持建设手造工作室。鼓励以工作室形式在工艺设计、带徒授艺、就业创业等方面改革创新，对获评山东省工艺美术大师工作室、参与创新设计手造产品在各类评比获得省级以上奖励、带动职工就业起到模范带头作用的，给予一定奖励。
（三）加强人才队伍建设
1、激发创新创业活力。建设陶瓷琉璃行业创业孵化平台，吸引优秀人才前来创新创业。制定琉璃行业国家职业技能标准或行业职业技能标准，畅通职业资格认定申报路径，优先推荐齐鲁大工匠、山东手造工匠、省级以上非遗传承人等。制定出台全省陶琉人才专项奖补政策，实施分类补贴奖励。
2、加大人才引进力度。制定全省陶琉产业急需紧缺人才目录，开展招才引智行动，吸引国内外科研、艺术和智库机构设立分支机构，打造陶琉人才聚集高地。鼓励企业建立首席技师制度，支持陶琉企业建立省技师工作站、齐鲁技能大师特色工作站等平台，通过企业自主评价培养技能人才，增加高技能人才选拔数量。
3、培养陶琉后备人才。加强专业院校建设，支持在博山设立一所以工艺美术为主要培养方向的山东琉璃大学或山东琉璃职业学院；或整合山东工艺美术学院陶瓷学院和博山职业学院陶瓷琉璃艺术系，在博山组建山东陶瓷琉璃艺术学院；或支持全省高职院校增设陶瓷琉璃专业，实行订单或定向培养专业人才。支持陶瓷琉璃产业校企合作、产教融合，建立陶瓷琉璃行业公共实训基地，推行工学一体化技能人才培养模式，推动“人才链+产业链”深度融合。
（四）推进文旅赋能陶琉产业发展
1、丰富文旅新业态。利用陶琉博物馆、陶琉生产企业、陶琉工业遗址等场所资源，推出精品陶琉研学线路，丰富研学课程内容，打造陶琉文化研学品牌。利用陶琉企业闲置厂房、古窑等工业遗产资源，打造工业旅游示范基地、陶琉艺术家街区和陶琉大师工作室。支持陶琉主题景区创建国家A级景区。
2、推进文化传承发展。将陶琉文化产业园区列入国家级、省级重点文化产业园区项目库。支持陶琉项目积极申报各级非遗项目、非遗传承人和非遗工坊，并给予政策奖励扶持。支持陶琉类博物馆创建博物馆国家一级馆。依托景区景点，创排陶琉特色、沉浸式、常态化的演艺项目，打造陶琉沉浸演艺业态。鼓励陶琉企业开发设计各类陶琉文创产品，入驻景区景点开设陶琉文创产品实体店、品牌形象店。推广陶瓷琉璃元素的特色城市景观。
（五）扩大对外合作交流
1、加强品牌打造。坚持品牌发展战略，规范“博山琉璃”“博山陶瓷”地理标志证明商标使用，培育陶琉企业争创“好品山东”品牌，加快“博山琉璃”国家级地理标志产品保护示范区创建步伐。加强琉璃知识产权保护，完善琉璃知识产权评估、交易、质押登记等体系。加快制定琉璃艺术品评估标准，健全琉璃艺术品安全保护机制。
2、加快平台搭建。加强对国家文化出口基地工作的指导和支持,鼓励陶琉企业“走出去”，大力发展跨境电商、市场采购等新业态新模式，加快跨境电商、市场采购等外贸新业态公共服务平台建设。支持陶琉企业在共建“一带一路”国家的友好城市建立旗舰店、海外仓，组织参加中国国际服务贸易交易会、法兰克福展等国内外大型展会，优先配置广交会参展席位，助力企业拓展客户资源，对参展企业给予一定资金补助。
3、加大宣传推广。借助淄博烧烤火爆流量，支持重点商圈、重点商贸企业等结合陶琉特色文化，举办网购节、直播节、文化旅游节等内容丰富、形式多样的主题购物节事节会活动，为博山及周边陶琉企业参与开通绿色通道，方便各类陶琉企业参与，扩大营销宣传效果。用好“好客山东”“好品山东”品牌效应，加大对陶琉制作、陶琉产品、陶琉大师等的推广力度，扩大陶琉文化知名度和美誉度。
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